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INTRODUCCION

| video indigena ha sido celebrado como la evidencia de que miembros de organi-

zaciones y comunidades indigenas han logrado apropiarse de una tecnologia

de comunicacion contemporanea para, por fin, poder autorrepresentarse. En
ese marco interpretativo los indigenas han podido entonces volverse sujetos de su
propia representacion al estar detras de una cimara de video y no solamente al frente.
Se ha destacado también que a través del video indigena se puede recuperar el control
democritico sobre las fuentes de informacion y comunicacion controladas por el Es-
tado o por empresas privadas.

Con la creacion de sus propios medios de comunicaciéon —radio, video, teatro,
paginas en Internet, prensa y periodicos murales— los indigenas en todas partes del
mundo estan recuperando la capacidad de producir su propia imagen, capacidad que
se les habia negado en tiempos de la colonia. Hoy en dia los indigenas estdn ganando
visibilidad en la esfera pablica y la influyen a través de sus propios productos media-
ticos. Ellos estan reinterpretando, desde sus propias perspectivas, los imaginarios de
las sociedades nacionales dominantes de las que forman parte. Cuentan sus historias
desde puntos de vista que habian sido excluidos, marginados, silenciados e invisibili-
zados durante siglos. Los videos indigenas hablan de la resistencia en contra de la colo-
nizacion, de la sobrevivencia social y cultural en contextos de opresion, de sus formas
de autogobierno, su cosmologia, su relacion con el medio ambiente, etcétera. De esta
manera los videoastas indigenas efecttian tamhién re-visiones de la/s historia/s oficial/
es cuya escritura siempre ha sido el privilegio de los que estan en el poder; ademas
dichos productores participan también activamente en la documentacion y escritura
de la/s historia/s del presente.

No menos importante que la documentacion historica es el uso del video indigena
como herramienta en la lucha para garantizar el respeto a los derechos humanos y su
vigencia. Muchas organizaciones indigenas y las de otras minorias utilizan el medio
para denunciar las injusticias que se siguen cometiendo en contra de ellos, pues los
procesos de transformacion social son lentos y conflictivos. Para sustanciar sus recla-
mos en los casos de abuso y violacion de derechos humanos, se presenta la grabacion
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audiovisual de testimonios ante comisiones y organizaciones nacionales e internacio-
nales. También se utiliza el video para prevenir posibles transgresiones en situaciones
como marchas y manifestaciones que cuentan con la presencia masiva de las fuerzas
de seguridad estatal o con la infiltracion de grupos paramilitares o agentes de la con-
trainsurgencia. L.a camara en mano sefala el riesgo de ser grabado en accion y luego
denunciado ante cortes y jueces.!

Mas alla de la denuncia, los movimientos indigenas documentan —no solo en vi-
deo— el empuje que ellos estan dando a los Estados nacion del continente para que
éstos se vuelvan verdaderos Estados multiculturales o plurinacionales. Dentro de los
movimientos, las organizaciones y las comunidades indigenas, el video ha sido apro-
piado también como herramienta para la documentacion y el rescate del patrimonio
cultural, la preservacion de la memoria social, asi como un vehiculo para la reafirma-
cion y (re)construccion identitaria.

Ahora bien, los indigenas para poder controlar su propia representacion en los me-
dios, requieren de cierto control de éstos, asunto bastante complicado en los tiempos
actuales ya que asistimos a una creciente concentracion de los medios en manos de
grandes conglomerados transnacionales, al tiempo que el Estado se esta retirando de
su responsabilidad de proveer un servicio pablico de comunicacion educativa y cul-
tural.? Con las actuales politicas neoliberales, el Estado esta dejando el campo media-
tico, como suele ocurrir con otros campos, al “libre juego” de la competencia, la oferta
y la demanda que se supone estan autoreguladas por el mercado. En contra de este
modelo comercial imperante, una parte importante de la sociedad civil mexicana esta
promoviendo un modelo social diferente que pugna por la apertura de los llamados
“medios comunitarios, ciudadanos o alternativos” que se estan gestionando en todas
partes aunque hasta ahora no cuentan con condiciones constitucionales favorables.

En el presente articulo reflexionaré acerca de algunos de los problemas que en-
frenta la difusion del video indigena en nuestra sociedad y me pregunto: éComo el video
indigena puede impulsar una forma de comunicacion participativa que vaya mas alla
de un consumo “pasivo”, que propicie el didlogo con el publico? ¢Puede el video indigena
articular desde lo local hasta lo nacional? ¢Y qué retos se les presentan a los video-
productores indigenas cuando incursionan en la produccion televisiva tanto publica
COmo comunitaria?

VIDEO INDIGENA Y COMUNICACION PARTICIPATIVA

Mi premisa base es que el video indigena es intrinsecamente parte de un movimiento
que busca la pluralizacion de los espacios mediaticos y sociales, asi como el fomento
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de medios de comunicacion participativa a favor del cambio social. En ese movimiento se
enfatizan varias estrategias comunicativas clave: incorporar la voz y la perspectiva de
los sujetos-actores involucrados; reconocer e integrar la diversidad cultural y compar-
tir los saberes y la informacion generados por ella; ampliar el didlogo y el debate publi-
co para fomentar procesos politicos mas abiertos, participativos e inclusivos; luchar
por una legislacion que apoye la creacion de espacios plurales de comunicacion donde
tengan voz las organizaciones sociales y la sociedad civil (cfr. Feek, 2006).

Antes de entrar en las cuestiones senaladas arriba, quiero aclarar lo que entiendo
por video indigena. Para mi esta claro que el llamado video indigena surge de una necesi-
dad primaria de comunicarse y de representar experiencias particulares, tanto en el
mismo ambito indigena, sea rural o urbano, como fuera de este ambito en la sociedad
mas amplia. En mi opinion la caracteristica mas relevante del video indigena, no sélo en
Meéxico sino en general, es que surge del contacto y del trabajo intercultural; es decir,
tanto el medio y la tecnologia que lo posibilitan (me refiero a las camaras, las repro-
ductoras, las computadoras, los programas de edicion) y todo el conocimiento nece-
sario para poder manipularlos, asi como los productores y el ptublico al cual se dirigen,
no pertenecen a una sola cultura. Las maquinas de la tecnologia videografica siguen
siendo desarrolladas y fabricadas en el primer mundo para el mercado mundial, sin
embargo, sus usuarios siempre estan inmersos en contextos locales, aunque no en una
sola cultura, y el publico que finalmente consume los videos, se puede encontrar en
cualquier parte del mundo.

[os videos indigenas son producto de las redes que se tejen entre activistas indigenas y
no indigenas y retoman formas de expresion y representacion desarrolladas en los me-
dios hegemonicos, principalmente en la television y el formato del documental, adap-
tandolas a sus necesidades y objetivos. Del mismo modo juegan con las convenciones
establecidas en ellas y las llenan de contenidos culturales y étnicos propios. Estos con-
tenidos, muchas veces, los comunican en su lengua materna (que no es la hegemonica)
mientras que experimentan con estilos distintos de representacion basandose en for-
mas tradicionales de la cultura oral, del contar chistes, cantar canciones y tocar musica.

En fin, los videos indigenas estan creando una identidad cultural videografica que se
nutre tanto de lo propio y lo tradicional como de los formatos y estilos ya establecidos
en el medio hegemonico, al experimentar con la autorrepresentacion de manera inno-
vadora. El video indigena propone antes que nada reciprocidad en la comunicacién y no
se limita a producir su propia imagen sino exige minimamente una recepcion activa
de lo que se presenta e incluso propone la participacion del espectador. Esta partici-
pacion puede partir de una reflexion sobre las condiciones de vida contemporanea
de la poblacion indigena comparandolas con las de otros segmentos de la poblacion
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—indigena y no indigena— vy llega a pedir explicitamente una respuesta visual del
receptor como pasa con el formato de la video carta.’

Los video-productores indigenas tienen argumentos, posiciones y puntos de vista
distintos a los de los activistas no indigenas que colaboran con ellos, ya que provienen
de las propias comunidades que representan y con quienes, muchas veces, trabajan en
relacion estrecha. Los video-productores indigenas, por lo general, estan preocupados
tanto por crear una vision propia de sus culturas desde adentro como por satistacer la
demanda de informacion y comunicacion de un pablico primeramente indigena. Por
estas razones, sus visiones son visiones alternativas que surgen en la experimentacion
con nuevas formas de autorrepresentacion e intentan descentrar y complementar las
visiones que se producen en la sociedad dominante. La vision de los productores in-
digenas contrasta con las miradas de “fuera”, sean de europeos, norteamericanos o de
ladinos y mestizos, pero dicha vision no se construye en el aislamiento cultural sino
en el dialogo intercultural que se manifiesta tanto en la colaboracion como en la apro-
piacion creativa de nuevos medios de comunicacion. Se puede decir que los videos
y videoclips indigenas constituyen parte de un proyecto vital de comunicacién en
construccion permanente, a la vez que son creaciones colectivas (atn cuando son he-
chas también por individuos concretos) de primera necesidad, social y comunicativa.
Es decir, tienen el objetivo de revitalizar o reconstruir las formas sociales y cultura-
les indigenas que se han transformado profundamente con los encuentros coloniales,
poscoloniales y descolonizadores.

1. PENSAR LA DIFUSION INDIGENA “EN GRANDE"': ;VALE LA PENA LLEGAR A
LA TELEVISION?

Los pueblos originarios en general y no solamente del continente americano, se han
quejado de que los medios masivos no tienen una programacion hecha para ellos y
mucho menos con su participacion o bajo su control. En general podemos decir que
en los lugares donde hay television, la programacion que se recibe esta hecha desde la
perspectiva de la cultura hegemoénica y es producida por profesionales de la industria
cultural dominante. Asi por ejemplo, cuando lanzaron los primeros satélites de co-
municacion en América del Norte, Canada y Australia en la década de 1980, las comu-
nidades indigenas rurales se volvieron destinatarias de la television igual que el resto
de la poblacion que habitaba los grandes centros urbanos. Daba lo mismo que los
receptores fuesen blancos, descendientes de colonizadores o inmigrantes recientes.
Para varios indigenas politizados y con una perspectiva critica, lo trasmitido por esas
televisoras en lenguas coloniales (el inglés o el francés) era una forma de “invadirlos”
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con valores culturales de la sociedad colonizadora. Los indigenas acusaron entonces a
la television, junto con otras instituciones “blancas” como la escuela y la iglesia, de in-
vadir sus propios espacios de cultura, al imponer la lengua nacional en detrimento de
las lenguas autoctonas y promover la asimilacion a la cultura hegemonica consumista
en perjuicio de sus propios valores culturales y sociales.*

Veamos un ejemplo de intentar cambiar esa situacion. A finales de los afos 80,
la Asociacion de Medios Indigenas de Australia Central (Central Australian Aboriginal
Media Association, CAAMA) logro obtener la franquicia de difusion televisiva por saté-
lite para Australia Central, no sin dificultades y dicho sea de paso, con el apoyo de
activistas blancos profesionales de la comunicacion. La compaiia comercial privada
que fundaron los propios indigenas australianos para gestionar la nueva estacion de
TV satelital se llama Imparja Television. En la lengua arrernte Imparja significa “huellas”
(footprints). Desde sus inicios dicha compania estuvo bajo la presion de difundir para
un pablico multiétnico y multicultural compuesto de alrededor de 430 mil personas.’
Segin Faye Ginsburg (1991: 100), a inicios de los anos 90 los grupos indigenas hablantes
de diferentes lenguas representaban menos de 40% de su puablico, y los australianos
no-indigenas hablantes de inglés eran mas de 60%. Hasta cierto punto, Imparja estaba
satisfecha de mantener una programacion para un publico indigena en seis lenguas
con subtitulos en inglés, pero dicha produccion representaba solo entre 3y 5% de su
programacion total (Ibid.: 100-101). Otro reto que tuvo la compania Imparja fue elevar el
namero del personal indigena trabajando en ella, pues en ese momento s6lo eran 10%
por falta de indigenas técnicamente capacitados.”

Los retos para mantener una estacion de television comercial en manos indigenas
son multiples: obtener los recursos financieros necesarios es uno de ellos, pero también
hay que trabajar diariamente para contrarrestar la amenaza que representa la television
comercial masiva para las culturas indigenas, e intentar convertir este medio en una
herramienta capaz de apoyar la vitalidad y el bienestar de dichas culturas en vez de
socavarlas. Otro asunto importante para el mundo indigena es poder reclamar exitosa-
mente el derecho a controlar sus propias imagenes en el espacio pablico mediatico, por
lo general controlado por no indigenas.” La circulacion de imagenes indigenas produci-
das por los mismos indigenas ciertamente ha contribuido a darle un giro a la tradicional
y hegemonica forma en que se presenta al indigena en el imaginario nacional

Y respecto a dicha integracion, el antropologo James Faris (1992: 176) afirma que
los indigenas no pueden entrar al mundo de los medios masivos de comunicacion en
condiciones de igualdad, mas bien lo hacen ya situados por las fuerzas hegemonicas
y eso les da poco margen de maniobra. Segtin Faris, la Ginica manera de no entrar en
este juego es, o bien no utilizar las tecnologias controladas por otros, o producir sus
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propias imagenes exclusivamente para el autoconsumo. Me parece que esta solucion
radical y excluyente no es realista, dado el creciente interés de muchos indigenas de
varias partes del mundo en participar activamente en la esfera publica. Participacion
que pretende demostrar su presencia en ella, fomentar revisiones de su propia historia
y reclamar sus derechos como ciudadanos iguales en la diferencia. En otras palabras,
para seguir construyendo sus identidades contemporaneas asi como para ser vistos,
escuchados y respetados en sus propios términos.

El video indigena enfrenta un problema de comunicacion y reconocimiento grave
en cuanto a las audiencias “grandes”. Eso es principalmente debido a las reglas del
mercado capitalista de consumo cultural, es decir los estandares aceptados por el pi-
blico general, tanto respecto a los formatos cinematograficos y televisivos estableci-
dos como a los altos valores de produccion. Con muy pocas excepciones no existe un
mercado comercial para documentales, —el formato casi de rigor para la mayoria de
los videos indigenas producidos—. Ademas esos documentales indigenas tampoco se
ajustan al esquema clasico de un guion narrativo con la exposicion de un conflicto al
inicio del filme, el desarrollo dramatico de dicho problema incluyendo al menos dos
puntos de trama con giros sorprendentes y una crisis, terminando con la resolucion
del contlicto, el desenlace o climax de la trama.

Comenta Walter Mignolo (2006: 27) acerca de una proyeccion de videos indigenas
realizada en la Universidad de Duke en Carolina del Norte (E.U.A.), que el pablico no
pudo ver los videos en sus propios términos estéticos y narrativos sino que se llevo
a cabo “la clasica traduccion de la narrativa en los videos a categorias estéticas occi-
dentales. La audiencia en Duke actué de manera un tanto semejante a las narraciones
de los misioneros cuando se enfrentaron a los pobladores indigenas y empezaron por
traducir lo desconocido a lo conocido, silenciando lo desconocido”. Vale agregar que
Mignolo esta hablando de un pablico supuestamente “sensible” a narrativas y estéti-
cas diferentes (no occidentales) y con un interés activo y abierto para conocerlas,

Otra reaccion que muestra una similar incapacidad de “ver” y re-conocer en sus pro-
pios términos lo que se presenta videograficamente, es la que nos narra el austriaco Tho-
mas Waibel, miembro de Kinoki, un colectivo europeo de profesionales en los medios de
comunicacion alternativa. Thomas Waibel impulso desde 1995 un proyecto denominado
Kinoki-lumal® para capacitar a indigenas de comunidades rurales de Ocosingo y Oxchuc
(municipios localizados en Chiapas, México) asi como de comunidades de Guatemala.
Kinoki-lumal tenia como objetivo crear y apoyar proyectos alternativos de cine y video
indigenas autogestivos y autosustentables. En una gira que efectué en Austria a finales
de los anos 90 para recaudar fondos para el proyecto, Waibel mostro varias de las pro-
ducciones logradas y comenta que le sorprendio la reaccion del pablico que se mostr6
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contento con las producciones iniciales. El pablico acepto que esos primeros videos eran
producciones “propiamente indigenas” porque correspondian a un estereotipo del “pri-
mitivo” que se apropia de una nueva tecnologia y la maneja de una manera poco profe-
sional. Sin embargo, un video producido mas adelante colectivamente en Guatemala, en
colaboracion con Waibel, encontr6 una reaccion de rechazo en el sentido que la gente
se nego a aceptar que ese video era un video indigena. En la discusion con el pablico, sur-
gieron serias dudas de si este video sobre el culto a Maximon® era hecho por indigenas.
Varios miembros del pablico insistieron en que Waibel habia dirigido y producido el
video con “la ayuda” de actores indigenas (comunicacion personal de Thomas Waibel).
Podriamos decir que dicho video tenia una narrativa mas elaborada, incluia elementos
de ficcion y un trabajo de camara y edicion mas profesional; en fin, reflejaba sin duda
mejores condiciones de produccion y el trabajo que Thomas Waibel habia invertido en
la capacitacion técnica de los indigenas co-productores.

Estos ejemplos de recepcion nos demuestran la dificultad que estan encontrando los
indigenas para ser vistos, escuchados y respetados en sus propios términos a través de
sus producciones videograficas. En un reciente encuentro de comunicadores indigenas
de todo el continente americano, el representante de una ONG internacional expreso en
una platica informal que los videos producidos por indigenas de Chiapas no tenian la
calidad técnica esperada para que un publico amplio los pudiera disfrutar, eso debido a
su “pobre” calidad de produccion y estética, sus narrativas poco atractivas y sus conte-
nidos que no corresponden a las exigencias de un publico acostumbrado a la television
comercial y a producciones cinematograficas de alto presupuesto.”” En opiniones como
la mencionada podemos destacar como una recepcion mas amplia del video indigena esta
condicionada por las propias reglas del mercado capitalista consumista.

Ahora bien para retomar la segunda parte del titulo del apartado 1, es decir, la pregunta
de icomo llegar a la television? y ¢si vale la pena hacerlo?, quiero traer a la discusion dos
proyectos televisivos con participacion indigena que se han dado en América Latina.

1.1. TELEVISION INDIGENA DESDE ARRIBA: EL CASO DE GUATEMALA

En Guatemala, los canales 5"y 9, ambos de frecuencia abierta VHF del pais, fueron en-
tregados en el ano 2004 a la Academia de Lenguas Mayas de Guatemala (ALMG)" y al
Congreso de la Republica respectivamente. Hasta 2008, ninguna de las dos institucio-
nes habia logrado hacerle funcionar, debido a la inversion que ello requeria, pero tam-
poco quisieron renunciar a la concesion recibida.” Al contrario, considerando que ya
habia transcurrido casi la mitad del periodo por el cual les fueron otorgados —ocho y
diez anos respectivamente—, a finales del 2008 se propuso en el Congreso guatemalte-
co la iniciativa de ley para que esos canales, y dos mas —el 4 y el 12—, pasen mediante
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decreto a ser propiedad de las instituciones referidas ya que originalmente les fueron
cedidos solamente los derechos de usufructo.

Aun como propiedad institucional, para dichos canales seguira siendo un pro-
blema la recaudacion de fondos, pues la iniciativa de ley contempla que ninguno de
ellos puede ser comercial, por lo que no estaran autorizados para vender tiempo y
generar asi ingresos propios." La ALMG, cuyo presupuesto se compone de donaciones
y asignaciones, recibio del gobierno en el ano 2008 una asignacion de 15 millones de
quetzales para el canal 5, TV Maya, y el proyecto de presupuesto para el 2009 tiene un
techo de 26 millones de quetzales. Presupuesto que todavia no ha sido aprobado por
el Congreso (Reynoso, 2008).

Bajo esas circunstancias, una vez que el Presidente de Guatemala habia finalmente
inaugurado las instalaciones del Canal 5, el 23 de abril del 2008, las transmisiones ini-
ciaron unicamente en la capital del pais y con solamente treinta minutos por dia. Esta
previsto que dicha programacion sea difundida en, al menos, trece lenguas mayas con
subtitulos en espanol y se espera que en diciembre 2008 las emisiones puedan exten-
derse y trasmitir tres horas diarias y a nivel nacional.

Lo que podemos concluir de esta experiencia es que proveer el espacio televisivo
virtual desde el Estado, es decir desde arriba, no es la solucion mas acertada para pro-
MOVeT una representacion mas equitativa de los pueblos originarios y su participacion
en los medios. Mas que grandes gestos de buena voluntad del gobierno se requiere
generar las condiciones materiales y constitucionales para que una sociedad indigena
y civil fuerte y bien organizada produzca television como parte de un proyecto social,
politico y cultural incluyente y participativo.

1.2. TELEVISION INDIGENA DESDE ABAJO: EL EJEMPLO DE BOLIVIA

Otro camino han seguido para construir un sistema de radio y television que repre-
sente a los pueblos y nacionalidades indigenas a nivel nacional, las cinco grandes
confederaciones indigenas de Bolivia" junto con dos organizaciones, una de base, la
Coordinadora Audiovisual Indigena Originaria de Bolivia (CAIB) y otra mas integrada
por activistas de cine y comunicacion, el Centro de Formacion y Realizacion Cinema-
tografica (CEFREC)." En 1995, el CEFREC, en convenio con las citadas confederaciones
indigenas, empez6 a promover una iniciativa llamada Plan Nacional Indigena Originario
de Comunicacion Audiovisual. E1 Plan Nacional se desarrollé de forma independiente del
Estado y del gobierno boliviano y sigue siendo apoyado principalmente por Mugarik
Gabe, una ONG vasca que trabaja proyectos de comunicacion social con recursos que
provienen del gobierno vasco.

182



2007
Universipap pe CIENCIAS ¥ ARTES DE CHIAPAS Anuario

El Plan Nacional se implemento desde 1997 con el propésito de que los pueblos y na-
cionalidades indigenas bolivianos accedieran a las tecnologias audiovisuales y pudieran
construir a partir de ellas mecanismos y estrategias de comunicacion para sus propios fi-
nes, sobre todo para superar, a través de la comunicacion, las divisiones existentes entre
los pueblos originarios y la sociedad mayor asi como para unir a los primeros mas alla de
sus diferencias étnicas, linguiisticas, regionales, culturales y econémicas. Los dos enfoques
principales del Plan Nacional son los derechos indigenas para una comunicacion para el
desarrollo y la comunicacion participativa para el cambio social (cfr. CIDOB et al, s/f).

Desde 2002 en Bolivia se ha desarrollado un proceso destinado a impulsar la re-
flexion sobre los derechos humanos y los derechos indigenas desde una perspectiva
de comunicacion y estratégica. Para avanzar en este frente se decidio promover la uni-
dad y la concertacion entre las distintas organizaciones y se establecio una estrategia
de comunicacion propia, dirigida tanto hacia los pueblos como a la sociedad boliviana
en general (Sanjinés, 2004).

De acuerdo con el Plan Nacional se llevan a cabo desde 1997 actividades orientadas
a la formacion integral de comunicadores, no sélo en términos técnicos, sino particu-
larmente en aspectos referidos a los derechos de los pueblos indigenas. Se entiende
a la comunicacion como aliada estratégica fundamental para el desarrollo humano y
comunitario integral que solo es posible en un marco de acciones transformadoras de
las estructuras de injusticia, exclusion y marginacion. En el ano 2002 también se ha
creado una linea de formacion de lideres jovenes denominada “la estrategia” que igual-
mente tiene un fuerte énfasis en la cuestion de derechos indigenas y en el componente
comunicacional (Guzman y Lonkopan, 2008).

El Plan Nacional en términos de produccion y divulgacion, esta enfocado a la rea-
lizacion audiovisual colectiva, tanto de documentales como de obras de ficcion. Este
busca la participacion activa de las comunidades involucradas, en muchos casos
como resultado de talleres o seminarios de capacitacion en los que se definen colecti-
vamente los temas a tratar y las formas de hacerlo.” Ademas se procura una divulga-
cion responsable, ética y comprometida de los materiales producidos (Sanjinés, 2004,
Schiwy, 2006). Para este fin se creo el Archivo Audiovisual de los Pueblos Indigenas
que representa un espacio dinamico de resguardo, centralizacion, sistematizacion,
consulta y difusion y que esta destinado prioritariamente hacia las comunidades y or-
ganizaciones indigenas originarias de Bolivia a través de la Red Nacional Indigena de
Comunicacion e Intercambio Audiovisual. De 1997 a 2003, dicho archivo habia logrado
recopilar mas de 500 titulos de producciones audiovisuales de Bolivia y toda América.
El acceso al material para fines de consulta, informacion o difusion tiene siempre un
caracter no lucrativo y de divulgacion no masiva (Saavedra, 2003).
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A partir de la necesidad de (re)construir el discurso de la historia propia, de fo-
mentar una representacion ética y estéticamente digna de los pueblos indigenas y de
visibilizar sus realidades y tematicas en la esfera publica, la CAIB y el CEFREC lograron
establecer un convenio con el canal estatal de television boliviana, Canal 7, para obte-
ner un espacio de una hora semanal en donde transmiten desde 2003 todos los domin-
gos a las 19:00 horas “Entre Culturas”, el tinico programa televisivo nacional producido
por comunicadores indigenas. La programacion y produccion de “Entre Culturas”
esta a cargo de comunicadores de la CAIB y cuenta con el apoyo del CEFREC; incluye
noticias, reportes sobre temas indigenas de importancia nacional, programas educa-
tivos, documentales y piezas de ficcion de la propia produccion de CAIB-CEFREC. Las
transmisiones estan en castellano pues pretenden dirigirse a un publico nacional am-
plio y fomentar una mayor y novedosa comunicacion entre los pueblos bolivianos que
se basa en el respeto a su diversidad y el derecho a ser diferente, sin excluir a nadie.

Los temas del programa “Entre Culturas” y la forma de abordarlos surgen de la
base, en el seno de las cinco grandes confederaciones indigenas. Asi el programa se
centra en temas como tierra y territorio, derechos de los pueblos indigenas y su parti-
cipacion politica, economica y social en la sociedad nacional. La autodeterminacion,
los recursos naturales, la equidad de género, la educacion y la salud, son otros te-
mas desarrollados. Como comenta Marcelino Pinto (miembro de la CAIB) al respecto:
“La Asamblea Constituyente es el marco de trabajo para nosotros, nos da los temas a
tratar™.® Y anade Marcelina Cardenas (miembro también de la CAIB) que lo “impor-
tante ahora para nosotros son las miradas desde las comunidades y las formas en que
las presentamos en nuestro programa”.

Actualmente, con 14 anos de experiencia de produccion indigena comunitaria en
el marco del Plan Nacional Indigena Originario de Comunicacion Audiovisual, las confedera-
ciones indigenas junto con la CAIB y el CEFREC estan planificando llegar a un Sistema
Nacional de Comunicacion Indigena, es decir, a un sistema integrado de radio y television
comunitarios de alcance nacional. Para ello han desarrollado la llamada Estrategia Na-
cional de Comunicacion. Derechos Indigenas Originarios y Asamblea Constituyente para seguir
fortaleciendo el proclamado derecho a la comunicacion en la practica. Siguiendo las
estrategias del Plan Nacional, la Estrategia Nacional consiste en la formacion de comuni-
cadores, lideres facilitadores, dirigentes y asambleistas indigenas y la produccion de
materiales audiovisuales y radiofonicos para la difusion y sensibilizacion en temas de
importancia nacional, para asi reafirmar a los pueblos indigenas y a los sectores popu-
lares como activos protagonistas de la sociedad nacional.

[a comunicacion intercultural es particularmente significativa en la coyuntura
politica actual con la Asamblea Constituyente de Bolivia y con las propuestas hechas
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por parte de las confederaciones indigenas, la CAIB y el CEFREC, para la nueva Consti-
tucion Politica del Estado que se sometera a referéndum el 25 de enero del 2009 y que
pretende refundar a Bolivia como “Estado unitario social de derecho plurinacional co-
munitario” (Asamblea Constituyente de Bolivia, 2008: preambulo), es decir como una
nacion que reconoce su caracter compuesto e incluye explicitamente a sus pueblos
originarios en un papel protagonico.”

Lo que nos demuestra el ejemplo boliviano es la importancia del trabajo de base
(comunitario) realizado dentro de una estructura organizativa eficiente, lo que en
conjunto ha llevado a una creciente consciencia politica y practica participativa en
materia de comunicacion intercultural. En este contexto, el acceso a la comunicacion
y su ejercicio libre no son solamente un derecho. O sea, la practica comunicativa es en-
tendida como un servicioa la sociedad para promover el desarrollo y la transformacion
social, concepto anatema para la television privada cuya funcion y objetivos parecen
agotarse simple y sencillamente en lo comercial. Por el contrario, desde la concepcion
de los pueblos indigenas originarios, la comunicacion es un bien, es comunicacion
para la vida, para “el buen vivir”, para “la plenitud” como expresan en sus categorias
propias los pueblos mesoamericanos y afrodescendientes asi como las nacionalidades
indigenas andinas. Ese bien incluye la recuperacion de los valores y conocimientos
indigenas originarios y, en la coyuntura politica actual, un objetivo supremo es lograr
la autodeterminacion en los Estados multiétnicos y plurinacionales.

2. PENSAR EN UNA DIFUSION INTIMA: LA TELEVISION COMUNITARIA
La comunicacion sin el pucblo no tiene razon de ser

Lema de TV Tamix, Oaxaca, México

El trabajo indigena con video no solamente tiene el objetivo de autorrepresentarse
ante la sociedad mas amplia y corregir o complementar la imagen que proyecta la
sociedad de si misma y de los “Otros”, también compensa un vacio de informacion
y comunicacion local y fortalece la identidad y la cultura comunitaria. En particular
este ultimo objetivo se logra a través de la television comunitaria.

Una inspiracion para las estaciones de television comunitaria existentes han sido
las muchas experiencias en radio comunitaria, donde encontramos las mismas pre-
tensiones en cuanto a la comunicacion como instrumento para fortalecer la identidad
cultural propia, la organizacion y el desarrollo comunitario. Las radios comunitarias
también comparten el mismo espiritu de independencia, pertinencia cultural y com-
promiso social con el video y la television comunitaria. No obstante, vale destacar que
el video permite mucha movilidad y agilidad porque puede funcionar con un equipo
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minimo de camara y computadora portatil, mientras que la television impone otras
reglas del juego y requiere una infraestructura mas extensa de produccion y transmi-
sion, ademas implica responsabilidades en cuanto a horario y calendario, en cuanto a
la planificacion de programas y a una minima estructura técnica y administrativa fija.
Considerando lo anterior, me parecen sugerentes las cinco condiciones que Gumucio
(2007a) identifica para que la television sea realmente comunitaria:

.- Ninguna television comunitaria puede ser una imposicion y debe ser el re-

sultaclo de una necesidad comun sentida. A través de sus lideres o represen-
tantes, la comunidad tiene que ser participe en todo el proceso de gestacion,
instalacion y gestion para que la television pueda cumplir con su mandato de
convertirse en portavoz de la comunidad y sus expresiones democriticas.

En marcado contraste con la television comercial, la television comunitaria
se concentra en contenidos locales, educativos y formativos a la medida de
su audiencia. Rescata expresiones locales de la vida cotidiana como son la
musica, las fiestas y tradiciones, la produccion cultural y artistica, la memoria
de los ancianos y los juegos de los ninos.

3.- El gran reto de la television comunitaria es desarrollar una propuesta estéti-

co-televisiva que se convierta en uno de los principales sustentos de su legiti-
midad en el seno de la comunidad, que satisfaga los deseos y expectativas de
su audiencia y la comprometa con el medio. Por ello, esta propuesta tiene que
nutrirse de la cultura local y afirmar una identidad propia, identidad que no
se encuentra representada en los medios masivos. La coherencia cultural en
las transmisiones esta intimamente ligada al uso de la lengua de la comuni-
dad, pero también se manifiesta en la vestimenta y el lenguaje de los presenta-
dores, la decoracion del estudio y los logotipos y formatos de los programas.
Para el buen funcionamiento de la television comunitaria es muy importante
el uso de una tecnologia apropiada cuya relacion costo-beneficio sea razo-
nable, cuyo manejo esté al alcance de los técnicos y cuya gestion pueda ser
asumida por los miembros de la comunidad.

5.- El éxito de la television comunitaria, su sobrevivencia y permanencia depende

también de su capacidad de conformar redes con organizaciones que tienen
objetivos parecidos tales como organismos no gubernamentales, escuelas y
bibliotecas publicas asi como grupos de accion comunitaria,

Un verdadero movimiento de la television comunitaria se ha gestionado en los Es-
tados Unidos de América desde finales de la década de 1960, principalmente a través
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de la television por cable.” Este movimiento es conocido como de “acceso publico”
(“public access™) porque sus protagonistas enfatizaron, desde el inicio, la importancia
del acceso a la esfera publica y la necesidad de crear medios participativos de interés
publico. Al movimiento se le ha criticado por tener una vision inicial bastante utopica,
sobre todo en relacion con la sobre-valoracion de las virtudes de la nueva tecnologia
del video, al que se le veia como liberador y transformador por antonomasia. Algunos
activistas creian que por ser el medio tan accesible para todos, esta tecnologia llevaria
automaticamente al empoderamiento de un publico que “carecia de poder”; que lleva-
ria, en otras palabras, a la liberacion del control corporativo e institucional y por ende
a una auténtica democratizacion de la sociedad.”

Al movimiento de “acceso publico” también se le critico por tener una concepcion
convencional del pluralismo y por reducir una verdadera pluralidad politica a la li-
bertad de expresion (“frec speech™). Pareciera —reza esta critica— que en el llamado
“mercado de las ideas” cuenta mas la cantidad de ideas en circulacion que su calidad.
Ademas se senald que la garantia de la libre expresion por si sola no puede cambiar
las injusticias sociales.

Proyectos de television comunitaria hay pocos en México, en parte por las con-
diciones de inconstitucionalidad en la que tienen que operar debido al marco legal
vigente.” Una experiencia relevante ha sido la de Tv Tamix, quiza la primera estacion
de television comunitaria indigena en México (Rojas, 2000).” En 1992, un grupo de co-
municadores comunitarios, participantes del proyecto Transferencia de Medios Audio-
visuales a Comunidades y Organizaciones Indigenas del entonces Instituto Nacional
Indigenista, formo la organizacion Radio y Video Tamix en el municipio rural mixe de
Tamazulapam Espiritu Santo, Oaxaca. En noviembre del mismo ano aprovecharon la
existencia de un transmisor abandonado en su comunidad por IMEVISION —de 10 watts
de potencia y con un radio de transmision de maximo 5 kilometros— para salir al aire
los sdbados a las cuatro de la tarde, interrumpiendo la senal de TV Azteca.

Los comunicadores indigenas de TV Tamix en su primer folleto de divulgacion asi
como en las presentaciones iniciales que identificaron a sus transmisiones, ubicaron
la estacion firmemente dentro de la comunidad, pues declararon que su “maxima au-
toridad [era] la asamblea general de los comuneros o de los propietarios™ (TV Tamikx,
1992, citado por Wortham, 2005: 41). En el mismo folleto evocaron al tequio, un servicio
gratuito de caracter obligatorio que se presta a la comunidad,” para identificar y le-
gitimar su trabajo de comunicacion con el cumplimiento de una necesidad colectiva.
Ademas adoptaron el término “espacio sagrado” para referirse a la estacion y la co-
municacioén comunitaria. De esta manera unieron fuertes valores simbolicos mixes y
senalaron que las formas comunitarias del video, de la television y de la comunicacion
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son tan sagradas como el tequio. Audiovisualmente esta asociacion de valores se re-
forzo al combinar imagenes del tequio que acompanaban la transmision del himno
nacional mexicano, con imagenes del trabajo en el estudio de TV Tamix mientras que
se escuchaba el himno mixe (Ibid.: 40-41).

En su analisis de la ideologia y la practica asi como de las tensiones y contradiccio-
nes del proyecto, Wortham (2005: 40) apunta cierta tendencia hacia una utopia tec-
nologica, pues “el trabajo social que describe el folleto de [TV] Tamix se alcanza con
la tecnologia misma: viéndose en el espejo electronico™ hace que nazca la conciencia
de identidad como un aspecto de lucha social”. La autora identifica en la propuesta
que sostiene al video indigena y al proyecto de TV Tamix, mas que un lenguaje visual
particular una caracteristica postura politica que se basa en la idea de que al mostrar
la cultura en video, se refuerza la identidad cultural y, por lo tanto, se le puede defen-
der mejor (Ibid. 38). Esta postura activista, con la que TV Tamix irrumpe en un espacio
televisivo del cual la gente indigena habia sido previamente excluida, no esta exenta
de problemas. La creencia de que el medio mismo hace el trabajo del activista social,
lleva facilmente a opacar el proceso de produccion o, como lo resume Wortham: “[TV]
Tamix hace la cultura visible en video, pero la produccion misma del video permanece
invisible” (Ibid.: 45). Tal postura ayuda ademas a mistificar el poder real del videoasta
indigena en la representacion de su comunidad para dentro y para fuera, y a mistificar
el control que éste tiene sobre la seleccion de temas, sujetos, contenidos y formas de
la comunicacién audiovisual.

Fue finalmente una combinacion de factores lo que llevo a los protagonistas del
canal a un conflicto con las autoridades de la comunidad, quienes se vieron amena-
zadas por el poder politico de los comunicadores. En la opinion de Wortham, éstos
ultimos no siguieron los pasos necesarios para articular el proyecto dentro de la dina-
mica social y las estructuras de poder de la misma comunidad (Ibid.: 39). El equipo de
TV Tamix estaba formado por unas quince personas, cuyo corazon eran dos hermanos
y un primo. Segun Wortham, este grupo no incluyé la participacion activa de mujeres
0 ancianos en la gestion de la estacion, aunque sus emisiones conectaban claramen-
te con estos grupos sociales de la comunidad (Ibid.: 42). Para la produccion de sus
programas el equipo recluto, mas bien, a ninos y jovenes que mostraron interés en el
trabajo de comunicacion, pues uno de los fundadores del grupo fue un maestro de la
escuela del municipio.

En 1996, cuando Radio y Video Tamix gano dos becas,” estallo el primer conflicto.
Con la entrada de esos recursos economicos, miembros de la comunidad acusaron a
TV Tamix de corrupcion y evasion fiscal y el equipo fue expulsado del palacio muni-
cipal donde tenian su estudio.”® En 1997, TV Tamix tuvo que suspender sus transmi-
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siones y aprovechar las becas que le habian otorgado para arreglar un nuevo local y
retomar el proyecto en 1998. En 2000, los recursos externos se volvieron nuevamente
la manzana de la discordia. Esta vez el presidente municipal pidi6 que se cerrara la
emisora con el argumento de que los comunicadores estaban lucrando con la estacion.
En respuesta, los comunicadores que estaban invirtiendo todos los recursos en la in-
fraestructura sin cobrar nada por su labor comunicativa, propusieron la entrega de un
informe financiero. Sin embargo, la asamblea comunitaria que contaba con alrededor
de 800 personas suspendio la estacion temporalmente y exigio que se llevara a cabo
otra investigacion sobre los equipos y los materiales producidos (Rojas, 2000).

El problema que enfrentaron los comunicadores de TV Tamix no era solamente con-
vencer a las autoridades y a la asamblea de la importancia de su trabajo sino definir bien
la funcion social de la television comunitaria y aclarar la situacion juridica de la misma.
Como lo senala Genaro Rojas (2000), miembro y fundador de dicha televisora:

Nosotros no tenemos permiso legal por la Secretariade Comunicaciones y Trans-
portes, sino que nosotros le pedimos permiso al pueblo. [...] Fue la asamblea que
dijo que transmitiéramos. [...] Pero la produccion, ide quién es? Ta haces una
produccion y ¢quién tiene el derecho de exhibirla, quién tiene el derecho de po-
der ofrecer este servicio? Tenemos que volver a hacer una especie de estatuto
comunal sobre la materia de radio y television, porque en México desgraciada-
mente la ley que existe es una ley muy obsoleta. No tenia y no tiene considerado
las iniciativas de las comunidades, las iniciativas de los pueblos. Es uno de los

problemas que estamos enfrentando como estacion de radio y television.

Otro reto que enfrentaban era como mantener un medio independiente de las institu-
ciones patrocinadoras y como brindar un servicio a la comunidad sin servir a intereses
politicos particulares.”” Desde la perspectiva del comunicador comunitario Genaro
Rojas, el hecho de buscar la participacion de la gente de la comunidad y fomentar la
pluralidad de voces locales, cred tensiones con las autoridades. Al inicio se entrevisto
a las autoridades, a los lideres y a los profesionistas de la comunidad, pero poco a poco
se dio el microfono y la palabra a los que nunca se les escuchaba hablar en la asam-
blea (Idem.). Aparentemente este desafio a las estructuras establecidas de poder en la
asamblea no recibio el beneplacito de las personas influyentes en ella.

Para cerrar esta discusion sobre la television comunitaria y de acceso publico, quie-
ro hacer hincapi¢ en lo que resulta relevante de experiencias como la de TV Tamix: el
papel central que tiene el proceso participativo y no asi las ganancias, los valores de
produccion, los programas o el tamano de la audiencia. Mas participacion significa la
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posibilidad de lograr mas emancipacion mediatica tanto para los productores como
los participantes, en el sentido de una paulatina “alfabetizacion mediatica™ (“mediali-
teracy”) y una demistificacion de los medios y su funcionamiento. Esto puede llevar a
un empoderamiento a través de la creciente reflexion y consciencia de si mismo, de los
“Otros”, de la colectividad comunitaria y de la sociedad en general. A su vez la parti-
cipacion en proyectos de television comunitaria y la reflexion acerca de las relaciones
de poder dentro y fuera de la comunidad, tiende a fomentar la amplia participacion en
las politicas de base.

CONCLUSIONES

Hemos revisado diferentes formas de difusion televisiva que los productores del video
indigena estan manejando o a las que aspiran acceder. Estas formas de difusion, de la
mas amplia a la mas circunscrita, tienen sus ventajas y desventajas. Se dirigen a la ano-
nimia de audiencias nacionales en el caso de la television publica o buscan la comuni-
cacion con audiencias muy especificas, incluso conocidas personalmente, en el caso de
la television comunitaria. El publico objetivo de las producciones determina de cierta
manera sus contenidos y también el formato, la lengua, el lenguaje y la estética que los
productores-comunicadores utilizan para transmitirlos. El desear que una produccion
sea difundida en la television obliga ademas a pensar en los marcos legales e institu-
cionales que esa difusion implica. Para algunos analistas (cfr. Faris, 1992), tal ajuste a
formatos televisivos significa el riesgo de firmar un “contrato faustiano”(cfr. la discusion
en Ginsburg, 1991), es decir equivale a la cooptacion por el sistema capitalista y, para los
pueblos indigenas especificamente, la renuncia a formas propias de comunicacion.

Con la comparacion que he hecho de los casos de Guatemala y Bolivia en términos de
indigenas que aspiran a manejar canales de television publica, no quiero que se me mal
interprete pues para nada he querido afirmar que, en Guatemala, no hay un trabajo de
base comunitario importante. Por el contrario, el Movimiento Maya o si quieren mejor
decir, los mayas en movimiento, son un actor importantisimo en el escenario politico y
social guatemalteco, pero por desgracia no son ellos los que estan definiendo y contro-
lando, hoy por hoy, el canal indigena de television que se esta promoviendo.

Con la comparacion realizada simplemente quise destacar que, en Bolivia, mas de
dos décadas™ de trabajo concertado en comunicacion audiovisual participativa han
permitido a las organizaciones sociales de base indigena crear una infraestructura
técnica y una red nacional de comunicadores capaces de incursionar en la gestion de
un sistema de radio y television indigena. Tal sistema representara la culminacion de
un proceso colectivo de base en el momento que el gobierno del presidente aymara
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Evo Morales finalmente esta dispuesto a proveer el espacio, las concesiones legales
requeridas y el financiamiento necesario para echar a andar dicho sistema.”

Existen multiples arenas de difusion del video indigena. En este articulo hemos re-
visado solamente la television como una arena especifica. Hemos visto como el video
indigena tiene formas participativas de produccion, narrativas poco canénicas y for-
matos no masivos. Entendido como practica social, el video indigena forma parte de
un movimiento politico-cultural para la pluralizacion de los espacios mediaticos y so-
ciales, y en pro del fomento de medios de comunicacion participativa para el cambio
social y politico. Las aspiraciones que tienen sus protagonistas de promover con dicha
herramienta (el video, la television) la pluralidad y la democratizacion abarcan desde
los espacios comunitarios hasta los ambitos nacionales. A nivel local dicho proceso
puede estimular la pluralidad y la equidad participativa en la asamblea del pueblo,
mientras que a nivel nacional esta pugnando por el reconocimiento de la ciudadania
diferenciada, por practicas mas horizontales e interculturales y por la constitucion de
un Estado social de derecho plurinacional.

NoTas

! En el caso de la defensa de los derechos humanos el video se vuelve parte de un trabajo més am-
plio de concientizacion en esta materia, por ejemplo: ¢cuales son mis derechos? éc6mo los rei-
vindico y antes cudles instancias? icomo se defienden otras personas en situaciones parecidas,
etcétera? El potencial del video para apoyar este trabajo educativo y documental es evidente.

* En algunos paises todavia existen canales de television universitaria que ofrecen
programacion educativa y cultural.

* Una de las video-cartas mas difundidas en América Latina fue producida en la década de
1990 por TV Serrana, proyecto de video comunitario en la Sierra Maestra de Cuba. Nifos de
8 a 12 anos de edad la enviaron desde su municipio rural de Buey Arriba expresamente para
los nifos de Guatemala (Gumucio, 2001: 209-211). Quiza TV Serrana invent6 el formato que
es “una especie de reportaje que captura la realidad y los suenios de la gente, en sus propias
palabras; la edicion se estructura guiada en cierto modo por las reacciones frente a la cama-
ra” (Ibid: 213). La Asociacion para la Comunicacion, el Arte y la Cultura (Comunicarte) de
Guatemala, que produce video independiente para el rescate de la memoria historica y la
documentacion del movimiento popular desde la década de 1990, también realiz6 una serie
de siete video-cartas con ninas y ninos de diferentes comunidades mayas.

* “Por cuatro mil anos la gente en Igloolik [Baffin Island, artico canadiense] aprendio a través
de los cuentos y sin una lengua escrita quiénes somos y de donde venimos. Luego los mi-
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sloneros extranjeros empezaron a ensefar en nuestra lengua inuktitut las Epistolas de San
Pablo a mis padres, diciéndoles: ‘iDejan sus antiguas formas de vivir” En los tiempos actuales
el porcentaje de suicidios entre los jovenes de Igloolik es tremendo. ¢Cuatro mil afos de his-
toria oral silenciados en cincuenta anos de sacerdotes, escuelas y television por cable? Esta
muerte de la historia esta sucediendo en mi vida, frente a mis ojos. [...] Se me antoja escribir
al obispo y pedirle: iDeja que mi gente se vaya!™ (Kunuk, s/f). [“Peaple in Igloolik learned through
storytelling who we were and where we came from for 4000 years without a written language. Then foreign
missionaries preached Paul’s Epistles to my parents in Inuktitut saying, Turn away from your old way of life.
These days Igloolik young people are suiciding at a terrible rate. 4000 years of oral history silenced by fifty
years of priests, schools and cable TV? This death of history is happening in my lifetime. [...] Lately I want to
write to the Bishop and say ‘Let my people go!'|

> Inicialmente, en 1988, Imparja Television llego a un publico de 62,000 personas. En 1993, el ra-
dio de su audiencia habia doblado, pues era de 125,000 personas, lo que significaba también
un aumento de patrocinio gubernamental. En 2001, el 4rea de cobertura habia crecido hasta
incluir mas de 430,000 personas receptoras. El lema de la estacion que senala de cierta mane-
ra su pretension incluyente, es “Tenemos todo” (“Got It All") (http://www.imparja.com).

? La sede de la compana y la estacion de donde emite su programacion sigue ubicada en Alice
Springs, la segunda ciudad mas grande del Territorio del Norte de Australia. Emplean ahora mas
de 50 personas de tiempo completo, en su mayoria gente local (http//www.imparja.com).

" Segan su pagina web, la filosofia de Imparja Television es “promover de manera positiva la cul
tura y los valores indigenas”. La compania “privada y completamente comercial” se encuen-
tra “totalmente controlada por accionistas indigenas del Territorio del Norte y del Sur de
Australia” quienes hasta ahora “nunca han reclamado sus dividendos porque han preferido
reinvertir todas las ganancias para el desarrollo de la compania™ (http://www.imparja.com,
traduccion mia). La programacion diaria actual empieza a las 5:00 am y termina a la 1:00 am
del dia siguiente. Estas veinte horas de emision incluyen tres programas de noticias, uno de
tres horas de duracion a las 5:30 am que presenta también “entretenimiento, moda, salud.
deporte y estilo de vida (lifestyl)”, y tres de media hora que proporcionan respectivamente
noticias locales e internacionales a las 11:00 am, noticias nacionales a las 6:00 pm y noticias
nacionales ¢ internacionales a las 12:30 pm. Actualmente hay dos programas dirigidos a un
publico indigena, cada uno de media hora de duracion: el primero para nifos a las 8:30 am el
cual es presentado por una mujer indigena y Yamba, un titere que representa una hormiga
de miel (honeyant). El segundo es una serie llamada Nganampa Anwerenkehne, que actualmente
presenta a “Checky Dog” o “El Perro Picaro”, a las 9:00 pm. El resto de la programacion de
14.5 horas es principalmente entretenimiento: hay varias series de television y talk shows, dos
programas de cocina o gastronomia y otro programa para nifios. También se ofrece un pro-
grama de actualidades y un reality show sobre médicos en accion en remotas areas rurales de
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Australia, ademas de una hora de consejos personalizados para la salud y una vida sana con el
“Dr. Phil”. La gran mayoria de la programacion sigue estando enfocada hacia un puablico am-
plio, angléfono, no especialmente indigena. Las producciones mayoritariamente se realizan
en Australia, E.U.A. y Gran Bretana y la compania las compra para retransmitirlas.

®. Kinoki-lumal, término compuesto de la palabra rusa kinoki, “cine-0jo”, concepto teérico sobre
la percepcion humana de las imagenes en movimiento creado a inicios del siglo pasado por
el documentalista Denis Arkad'evic Kaufman, mejor conocido bajo su pseudénimo, Dziga
Vertov, y de la palabra tseltal lumal, que significa tierra-territorio-madre, tierra-poblado.

? El culto a Maximén parece ser el resultado de un proceso de mestizaje intercultural integran-
do elementos de la religion cat6lica con una herencia maya (cfr. Pédron-Colombani, 2001).

" Al respecto nos dice de manera acertada el comunicélogo boliviano Alfonso Gumucio (2002):
“Cuando se acusa a los medios comunitarios de ser aburridos o tediosos se esta criticando sobre
todo el formato (larguisimas entrevistas, mucha improvisacion y poca creatividad), no tanto la
naturaleza de los contenidos (salud, educacion, promocion de la mujer, derechos humanos, etc).
Paradojicamente esos mismos criticos no acusan a los medios comerciales de ser pura forma,
pura publicidad y totalmente carentes de contenidos que sirvan a la audiencia. Sobre el papel
adormecedor y alienante de los medios masivos ya se ha escrito desde hace 30 anos. La paradoja
es que ahora cuando esos medios logran con mayor eficacia sus objetivos, los analisis criticos ha-
yan disminuido. éSera que la percepcion de los medios como legitimos instrumentos comerciales
ya se establecio como norma, y que a nadie extraiia ahora su posicion dominante?”.

' De 1979 a 1998, el canal 5 estuvo a cargo del ejército guatemalteco y luego paso a ser propie-
dad de la Presidencia de la Republica.

? La Academia de Lenguas Mayas de Guatemala (ALMG) es una organizacion del Estado que
regula el uso, la escritura y la promocion de las lenguas mayenses que existen en dicho pais.
Ortro objetivo de la Academia es promover la cultura maya guatemalteca. La ALMG fue creada
legalmente el 18 de octubre de 1990 por el Congreso de Guatemala a través del Decreto N°
65-90: Ley de la Academia de Lenguas Mayas de Guatemala. A ella estan incorporadas las si-
guientes comunidades lingiiisticas mayas: Achi’, Akateko, Awakateko, Ch'orti’, Chuj, Itza’, Ixil,
Jakalteko, Kagkchikel, K’'iche’, Mam, Mopan, Pogomam, Pogomchi’, Q'anjob'al, Q'eqchi’, Saka-
pulteko, Sipakapense, Tektiteko, Tz'utujil, Uspanteko. (pagina consultada el 20/10/2008)
http://es.wikipedia.org/wiki/Academia_de_Lenguas Mayas_de_Guatemala

" Los directivos de la ALMG aseguran que en 2007, a tres anos y medio de preparacion
para poner en marcha el proyecto cultural y educativo del Canal 5, TV Maya, ellos ya ha-
bian invertido cerca de cuatro millones de quetzales solamente en la compra de equipo
(Gonzalez Arrecis, 2007).

"* Segtin la iniciativa de ley, se les prohibira a los canales hacer propaganda partidaria, de em-
presas lucrativas y anunciantes, con finalidades o no de lucro. Ademas se propone impedirles
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ceder espacio o tiempo de aire directamente o a intermediarios (Reynoso, 2008). La paradoja
en este caso es la percepcion de este canal que tienen los distintos actores involucrados en su
posible funcionamiento: como television publica en términos de sus contenidos educativos
y culturales, como television privada en cuanto a su estatus propietario y como television
comunitaria en términos de la legislacion restrictiva que rige su funcionamiento.

® Estas son la Confederacion de Pueblos Indigenas del Oriente Boliviano (CIDOB) —orga-
nizacion de los pueblos amazénicos (chiquitano, ayoreo, guarayo, guarani); la Confedera-
cion Sindical Unica de Trabajadores Campesinos de Bolivia (CSUTCB) —organizacion de
los aymaras; la Confederacion Sindical de Colonizadores de Bolivia (CSCB) —organizacion
de migrantes internos de Bolivia; la Federacion Nacional de Mujeres Campesinas, Indigenas
Originarias - Bartolina Sisa (F.N.M.C.1.O.B.B.S.) y el Consejo Nacional de Ayllus y Markas
del Qollasuyo (CONAMAQ) -organizacion quechua.

© CEFREC naci6 en 1989 a raiz de la inquietud de un grupo de cineastas y comunicadores
bolivianos de producir materiales audiovisuales que representaran la realidad de los pueblos
indigenas originarios. Conscientes de las necesidades comunicativas de las comunidades in-
digenas y comprometidos con la transformacion social, el pleno reconocimiento y la vigencia
de los derechos de los pueblos indigenas, los integrantes del CEFREC se dedican a la par a
la produccion audiovisual y a la capacitacion de comunicadores comunitarios. El objetivo
principal de CEFREC es fomentar la produccion propia de los pueblos indigenas originarios,
produccion que se basa en sus cosmovisiones, culturas y perspectivas. CEFREC es una aso-
ciacion sin fines de lucro y se entiende como una institucion de servicio que pone énfasis en el
componente comunicacional de experiencias y espacios organizativos, educativos y cultura-
les que otras instituciones de accion social no cubren, (Saavedra, 2003; CEFREC), enhttp:/
plandecomunicacionindigena.org/Portal/index.php?option-com_content&task-view&id-6
&ltemid-=27, pagina consultada el 10/10/2008.
En los anos 90, cuando CEFREC estaba todavia en busqueda de una metodologia apropiada,
varios videoastas mexicanos apoyaron el proceso de capacitacion, algunos de ellos formados
en el proyecto Transferencia de Medios Audiovisuales a Comunidades y Organizaciones Indigenas que
echo a andar el Instituto Nacional Indigenista en 1989 (ver Anaya, 1990).
En 1996, comunicadores audiovisuales indigenas originarios de Bolivia fundaron su propia
organizacion de base, la CAIB, para aglutinar a todos los comunicadores que realizan traba-
jos audiovisuales en acompanamiento a sus pueblos y para responder de manera sistematica
y coherente a las necesidades comunicacionales de los pueblos indigenas y originarios del
pais. La CAIB pretende abrir un espacio de coordinacion para fomentar las relaciones inter-
culturales en beneficio del dialogo y trabajo organizativo entre comunicadores/as indigenas
originarios/as y en la perspectiva de transformacion social y politica de Bolivia.
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7 Véase Schiwy (2005; 2006) para una discusion de los métodos de produccion audiovisual
colectiva en el contexto boliviano y el giro hacia la descolonialidad del saber que esas formas
de produccion socializadas estian generando.

' Palabras expresadas en la mesa “Experiencias de Radio y TV Indigena” que se llevé a cabo
en la Paz, Bolivia, el 18 de septiembre del 2008 como parte del programa del V1 Encuentro
Internacional de Cine y Comunicacion de los Pueblos Indigenas, realizado en el marco del IX
Festival Internacional de Cine y Video de los Pueblos Indigenas.

' Para una evaluacion critica del proceso de la Asamblea Constituyente en Bolivia y, parti-
cularmente, la elaboracion del texto constitucional a ser considerado en un referéndum por
todos los bolivianos, véase Paz (2008).

* En los EUA en los anos 90 aproximadamente 2.000 comunidades recibieron la senal de
canales de acceso publico para los cuales se producian mas de 20.000 horas de programacion
original cada semana (Higgins, 1999: 626).

! Vease, por ejemplo, la perspectiva de la “guerrilla television” de Michael Shamberg y Rain-
dance Corporation (1971) que Boyle (1997: 30) califica de “tecno radicalismo notorio por la
ausencia de analisis politico™.

2 La Reforma Constitucional de 2001, propone en el Punto VI que para “abatir las carencias
y rezagos que afectan a los pueblos y comunidades indigenas, dichas autoridades [federales,
estatales y municipales] tienen la obligacion de: |...| Extender la red de comunicaciones que
permita la integracion de las comunidades, mediante la construccion y ampliacion de vias
de comunicacion y telecomunicacion. Establecer condiciones para que los pueblos y las co-
munidades indigenas puedan adquirir, operar y administrar medios de comunicacion, en los
términos que las leyes de la materia determinen”. Sabemos que se refiere aqui, entre otras, a la
Ley Federal de Radio y Television que data de 1960 y que hoy diversos sectores de la sociedad
siguen presionando para que se modifique después del intento fallido de una reforma que re-
sulto en la llamada “Ley Televisa™. La demanda es “generar un nuevo esquema de posesion de
los medios, un modelo social que englobe a los llamados medios populares y comunitarios’,
que existen o han existido en México y que no se ubican en ninguno de los esquemas de pro-
piedad establecidos por la legislacion” (Melgoza, 2005: 4). Eso expresa claramente la recien-
te Declaracion del Il Congreso de Comunicacion Indigena, formulada el 13 de noviembre del
2008 en la ciudad de México: “Que somos mexicanos y que como tales han sido violentados
nuestros derechos a la comunicacion e informacion porque el poder legislativo de México no
ha atendido la declaratoria de inconstitucionalidad de varios articulos de la Ley de Radio,
Television y Telecomunicaciones hecha por la Suprema Corte de Justicia de la Nacion para
garantizar el derecho a la comunicacion e informacion de los pueblos indigenas de México™.

3 La otra estacion de radio y television comunitaria que nace en los mismos tiempos y reclama
ser la primera estacion indigena es la de Guelatao, también en Oaxaca (Rojas, 2000).
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* IMEVISION, un proyecto del Estado, iba a crear una red de retransmision rural. En 1980
fue privatizado y comprado por TV Azteca, una de las dos redes televisivas comerciales mas
grandes de México. Por ello la frecuencia del transmisor se encuentra fijada en la del Canal 12
de TV Azteca (Rojas, 2000; Wortham, 2005: 40).

% “Desde 1998, el requio es, ademas, reconocido legalmente por la constitucion del Estado de
Oaxaca. Un comunero que no asiste al tequio es multado o se le encierra un dia en la carcel
local” (Wortham, 2005: 44). El problema era que mientras la gente daba su tequio de trabajo
pesado, por ejemplo, en la construccion de mojoneras en la frontera con otro municipio, los
comunicadores solo documentaban el proceso en video. Por eso no se acept6 que el trabajo
de comunicacion era también tequio. Se coment6: “iNo pues, estos no trabajaron, nada mas
estuvieron grabando!” (Rojas, 2000).

% “El espejo electronico se refiere al video como una tecnologia que representa o reproduce la
realidad al igual que un espejo en la mano o sobre un muro, de manera inmediata y transparen-
te. [...] La realidad que refleja es opuesta al mundo de mentiras representadas en los medios de
comunicacién masiva comercial, un mundo donde la gente indigena no se ve reflejada™ (Wor-
tham, 2005: 38). Para una discusion critica de este concepto, ver Wortham (2005: 35-39, 45).

7 Una beca la otorg6 el Fondo Estatal para la Cultura y las Artes (FOESCA) y otra las
fundaciones MacArthur y Rockefeller.

** Genaro Rojas, uno de los fundadores de TV Tamix, tiene una explicacion mas alla del pro-
blema con los recursos y recalca la necesidad de hacer un trabajo comunicativo independien-
te: “No podiamos trabajar con tanta libertad, o sea, mas bien que pareciamos como un vocero
del municipio. Entonces la gente se confundia, preguntandose ¢por fin, en donde estéan ellos?
O sea, como medio, ¢éramos integrantes del municipio o cual era nuestra funcion? Vimos que
por el simple hecho de estar ocupando las instalaciones del municipio, la gente empezaba a
ver mal este proyecto™ (Rojas, 2000).

# *Como el INI nos ha dado equipos y financiamientos, la gente piensa que nosotros estamos
sirviendo al INI o que somos una institucion a beneficio de alguien, que lo que estamos ha-
ciendo no es para la comunidad sino para una institucion” (Rojas, 2000).

* De las experiencias previas en comunicacion cuyos resultados han dejado huella en el Plan
Nacional Indigena Originario de Comunicacion Audiovisual y luego en la Estrategia Nacional de Comu-
nicacion cabe mencionar las radios educativas populares que nacieron en Colombia y Bolivia
en la década de 1940. En una primera etapa se conocieron como “escuelas radiofénicas”, pues
el medio se usaba como una herramienta de difusion de contenidos educativos a distancia
para adultos, especificamente para alfabetizacion. El modelo tuvo éxito y a finales de los
anos 60 habia mas de 500 radio escuelas latinoamericanas (Melgoza, 2005: 88-89). Otra ex-
periencia popular y participativa que no ha contado con apoyos gubernamentales es la de las
radios mineras de Bolivia las cuales surgieron hace 60 afos y se encuentran quiza entre las
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mas antiguas del mundo (véase Gumucio, 2001: 47-52). “Las radios mineras [...] han escrito
paginas importantes en la historia de las luchas contra las dictaduras, y han sido un ejemplo
paradigmatico de participacion popular” (Gumucio, 2007b).

* Una propuesta para recaudar fondos para la produccion boliviana es cobrar impuestos a to-
dos los productos mediaticos extranjeros que hasta ahora ingresan al pais totalmente libres
de impuestos. Se calcula que de esta manera se podrian recaudar hasta US $12 millones por
ano. Dicha propuesta fue expuesta por Milton Guzman (CEFREC y Movimiento de Nuevo
Cine y Video Boliviano-MNCVB) en la mesa “La legislacion y el audiovisual en Bolivia” que
se llevo a cabo en La Paz, Bolivia, el 19 de septiembre del 2008 como parte del programa del
VI Encuentro Internacional de Cine y Comunicacion de los Pueblos Indigenas, celebrado en
el marco del IX Festival Internacional de Cine y Video de los Pueblos Indigenas.
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